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Tanker om bæredyg/ghed 
- Perspek)ver fra vores CEO 
 
Bæredyg)ghed. Et modeord – eller et vagt og uhåndgribeligt begreb? Hvor ligger ansvaret? Hvem har 
indflydelse på valget af en bæredyg<g og lang<dsholdbar løsning? Producenten? Arkitekterne? Brugerne? 
Facility management? Eller måske en symbiose mellem alle involverede parter? 
 
Hos Fletco Carpets har vores holdning i mange år været tydelig: Alt begynder og sluFer med produktets 
kvalitet. Men også vores håndtering af råmaterialer, komponenter, produk<onsmetoder og energiforbrug 
spiller en central rolle. 
 
Vi producerer hver eneste kvadratmeter på vores egen fabrik i Danmark. Vores kontorarealer opvarmes med 
jordvarme. Vores produk<on drives 100 % af cer<ficeret vindenergi. Overskudsenergi fra produk<onen 
bruges <l opvarmning af vores produk<onshaller. 
 
Vores produkter har mere at byde på, end man umiddelbart ser. Bagsiderne er frems<llet af genanvendt 
polyester. Fyldstofferne stammer fra biprodukter fra råvareforarbejdning. Latex og den karakteris<ske lugt af 
kemi er udkiUet <l fordel for en lugtneutral variant. Bitumen? Det er udfaset for længe siden. PVC? Væk. 
PFAS – de såkaldte “evighedskemikalier”? De er også elimineret. Vi er i gang med at udskiUe alle 
konven<onelle garner med genanvendte alterna<ver – alt sammen uden at gå på kompromis med kvalitet 
eller holdbarhed. 
 
År<ers erfaring og omfaFende testdokumenta<on viser, at vores fladvævede objektkvaliteter overgår 
slidkravene <l den højeste brugsklasse 33 – <l intensiv erhvervsbrug. 
 
Det bygger på standardiserede test, hvor produktets visuelle fremtoning skal være intakt eUer tes[orløbet – 
ellers dumper det: 
 

• VeFermann-tromletest: 20.000 cyklusser. På en skala fra 1 <l 5 skal produktet opnå en visuel 
vurdering på mindst 3,5. 

• Kontorstolstest: 25.000 cyklusser. Produktet består – eller gør det ikke. 
 

Næsten 60 % af vores kvaliteter har gennemgået lang<dstest – og selv eUer mange gentagelser er der ingen 
tegn på gennemslid: EUer fem testrunder – det vil sige 100.000 cyklusser – opnår alle kvaliteter stadig 
mindst karakteren 3,5. Og eUer 100.000 cyklusser i kontorstolstesten består alle produkter stadig. 
Vores fladvævede kontraktkvaliteter overgår ikke bare standarderne – de redefinerer dem. 
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Når man vælger gulvbelægning, bør man tænke langsigtet. Vores teks<le belægninger er tænkt som en del 
af bygningens struktur – ikke blot som et dekora<vt element. Vores minimalis<ske funk<onalitet er designet 
<l at understøFe, ikke dominere. De er der bare – på den mest underspillede måde. 
I samarbejde med Teknologisk Ins<tut og EPD Danmark arbejder vi i øjeblikket på at gentænke, hvordan 
tæpper skal forstås. Ifølge gældende EPD-standard er tæppers forventede leve<d sat <l 10 år. Det er vi i 
gang med at udfordre... Vi ved, at vi gør det bedre!  
 
Farvevalget skal fremover spille en langt større rolle. Farver – og et tæppes evne <l at skjule uundgåelige 
pleFer, f.eks. fra kaffe eller te – har stor betydning for det visuelle udtryk i hverdagen. Mørke og 
melangerede farver har en tendens <l at skjule snavs og pleFer bedre end lysere nuancer, hvilket oUe får 
dem <l at fremstå velplejede i længere <d. Da synligt snavs og slid oUe afgør, hvornår en gulvbelægning 
udskiUes, vil mørkere farver oUest forlænge udskiUningscyklussen. Dermed vil de generelt være et mere 
bæredyg<gt valg. 
 
Det samme gælder rengøring og vedligeholdelse. Den, der vælger et kvalitetsprodukt, bør også kunne 
forvente et <lsvarende serviceniveau fra facility management – både når det gælder udstyr og 
rengøringsfrekvens. Hvad er din gevinst? Et gulv, der holder i år<er 
 
Vi skal alle bruge vores CO₂-aUryk med omtanke og få maksimal leve<d ud af de valgte produkter – med et 
minimalt ressourceforbrug. 
 
Og dermed sluFer cirklen: Bæredyg<ghed er en fælles opgave – det er et fælles ansvar – men det begynder 
og sluFer med produktet, og de valg, som vi i fællesskab træffer. 
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